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Productores: 541.000, 2,2 millones personas (25% de la
poblacién rural) en 600 municipios
(FNC, 2018; DANE, 2015)

Area: 877.000 Ha. de cafe

Produccion: 13,890 millon sacos de 60 K (FNC, 2020)
Volumen exportaciones:12,59 millones sacos (89,9%)
Valor exportaciones: USD 2.600 millones

PIB del Café: 21del PIB agricola, 12% del PIB
agropecuario y 0,8% del PIB (DANE, 2017)

% caficultores vs tamafio del Participacién en la produccién
drea cultivada vs tamafio de caficultor

Estructura: 96% pequenos productores (<5 Ha.)
contribuyen 70% de la produccion nacional (FNC,2018)
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Fin del pacto de coutas y Hpoca de bajos inventarios
época de altos inventarios

Desmonte del subsidio
consumo interno

La incorporacion del
precio internacional al
precio base

Ciruculo de la Tasa de Gro
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e COnsumo™*  ¢°<°°° Precio de referencia

Fuente: FNC. *Clavijo, 1994 datos 1980-1988.
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...a la promocidén coordinada del consumo
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A pesar de los precios
mas altos de tres décadas...
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..y el lanzamiento en un entorno adverso

Canasta del Mercado Bebidas
Variacion % mismo periodo aiio anterior Inversion en publicidad
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Quebramos la tendencia
y elevamos el consumo

Categoria Café
crecimiento del consumo.
Retail Index

Crecimiento Café Premium
Retail Index

-10%

% annual variation
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«=@==\/0olume ==@==Price
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: Nielsen Retail Index Fuente: Nielsen Retail Index
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Tostado y molido, y soluble crecieron

Café tostado y molido  Café soluble

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Source: Nielsen Reatil Index Source: Nielsen Reatil Index
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Base 18-60 afos Base 18-60 afios

e 2015
30
INCIDENCIA 87,8% 82% 86%

CONSUMO ANUAL 1.735
SACOS (000) .

VENTAS ANUALES Presente en
USD 1,133 m 9/10 POPs -A0% 2 36%
2012 2015 Mill ’ Crecimiento
(ones SCV de 60K
B Fueradel hogar COP 3.5 KKK 200,000 POP
m Hogar ’

m Dentroy fuera del hogar

Fuentes: REINOVA, RADDAR, FNC,
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La estrategia y la tactica
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. .. Activar .
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Promocion Mas motivos

Caféyciencia ~ Menos barreras

Investigacion/
desarrollo
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Estimulo de la cultura y mas
motivos de consumo de café en casa
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Investigacion e innovacion
para el desarrollo
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MERCADEO INTEGRATIVO

El modelo
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Solucion
colectiva de
problemas

r Aprendizaje
orientado al
descubrimiento

Toma de
decisiones
integrativa  /
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Promocion del consumo

Investigacié Innovacion
apropiacion Educacion intangibles de
conocimientg .

Promocion largo plazo

Crecimiento sostenible | la categorjé
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